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JAK PRZYGOTOWAC PRODUKT
DO NAGRAN SPRZEDAZOWYCH

Ten materiat pomoze Ci przygotowac produkt do
nagran sprzedazowych tak, aby wideo wygladato
estetycznie, byto czytelne i wspierato sprzedaz.

To praktyczny przewodnik dla marek, ktoére nagrywaja
materiaty do TikToka, TikTok Shop, rolek, reklam
I contentu sprzedazowego.

Dokument mozesz wykorzystac przed content day, sesja produktowg, nagraniami
UGC lub przygotowaniem materiatdéw do sklepu i kampanii reklamowych.
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PO CO PRZYGOTOWYWAC PRODUKT DO NAGRAN?

Sprzedazowe wideo nie polega wytacznie na nagraniu produktu. Liczysie réwniez to,
czy produkt wyglgda atrakcyjnie, czy widac¢ jego funkcje, czy tatwo zrozumiec korzysc
i czy nagranie zacheca do zakupu.

- dobrze przygotowany produkt wyglgda bardziej premium i wiarygodnie,

- fatwiej pokazac jego detale, funkcje i efekt,

- nagrania sg spdjniejsze i szybsze w montazu,

- unikasz chaosu na planie i brakéw w ujeciach,

- materiaty mogg by¢ wykorzystane w wielu miejscach: TikTok, Instagram, reklamy, sklep,

landing page.

Dobre przygotowanie produktu oznacza nie tylko estetyke, ale tez logistyke: kompletnos¢,
czystosé, spdjnosc i gotowoscé do pokazania go w uzyciu.

1. USTAL CEL NAGRAN

Zanim zaczniesz przygotowywac produkt, odpowiedz sobie na kilka pytan. To one decyduja
o tym, jak produkt powinien by¢ pokazany i jakie ujecia beda potrzebne.

Czy nagranie ma sprzedawac bezposrednio? Wtedy potrzebujesz pokazac korzys¢, efekt

i mocne CTA.

Czy nagranie ma edukowac? Wtedy wazniejsze bedzie dziatanie produktu, instrukcja
i pokazanie procesu.

Czy nagranie ma budowac zaufanie? Wtedy dobrze dziatajg ujecia z bliska, testy,
autentyczne uzycie i opinie.

Czy produkt bedzie promowany w reklamie lub TikTok Shop? Wtedy szczegdlnie
wazna jest czytelnos¢, tempo i pokazanie wartosci w pierwszych sekundach.

Ustal tez, czy nagrywasz jeden produkt flagowy, kilka wariantéw czy caty zestaw.

Im lepiej to okreslisz, tym tatwiej zaplanujesz sceny.
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2. PRZYGOTOWANIE FIZYCZNE PRODUKTU

Produkt przed nagraniem powinien wygladac¢ jak najlepiej. Kamera wychwytuje drobiazgi,
ktérych na co dzieh mozna nie zauwazyc.

Wyczysc¢ produkt - usun kurz, smugi, odciski palcéw i zabrudzenia.
Sprawdz opakowanie - pudetko, etykieta, folia i naklejki powinny by¢ proste i estetyczne.

Przygotuj kilka sztuk - najlepiej mie¢ zapasowy egzemplarz na wypadek uszkodzenia
lub zabrudzenia.

Zadbaj o kompletnos¢ - do produktu dotgcz wszystkie elementy, dodatki, koncéwki,
akcesoria i instrukcje, jesli sg wazne.

Usun to, czego nie chcesz pokazywac - np. kody, prywatne oznaczenia, uszkodzone
etykiety czy nieestetyczne zabezpieczenia.

Jesli produkt jest uzywany w praktyce, przygotuj rowniez wersje ,do wideo” oraz
jesli to mozliwe egzemplarz do demonstracji w ruchu lub w trakcie aplikacji.

3. OPAKOWANIE, WARIANTY I DETALE

W nagraniach sprzedazowych liczg sie zaréwno gtéwne ujecia produktu, jak i detale.
To one budujg wrazenie jakosSci i pomagajg widzowi lepiej zrozumiec oferte.

- przygotuj wszystkie wazne warianty: kolor, rozmiar, smak, zapach, model,

- pokaz opakowanie z przodu, z boku i z bliska,

- zadbaj o detale: teksture, fakture, zamkniecie, aplikator, elementy premium,
- jesli sprzedajesz zestaw - pokaz wszystkie elementy razem i osobno,

- jesli produkt ma efekt wizualny - przygotuj ujecia przed, w trakcie i po uzyciu.

To szczegdlnie wazne przy kosmetykach, akcesoriach, odziezy, produktach home, gadzetach

i wszystkich produktach, ktére ,sprzedaja sie oczami”.
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4. PRZYGOTUJ SCENY UZYCIA PRODUKTU

Klient chce zobaczy¢ nie tylko sam produkt, ale réwniez to, jak dziata i jak wyglada
w praktyce. Dlatego przed nagraniami warto przygotowac sceny uzycia.

- pokaz produkt w dtoni, na osobie albo w naturalnym otoczeniu,

- nagraj moment otwierania, aplikacji, uruchamiania lub uzywania,

- jesli produkt rozwigzuje problem - pokaz problem i rozwigzanie,

- jesli efekt jest widoczny - przygotuj poréwnanie przed/po,

- jesli produkt jest czescia stylu zycia - pokaz go w kontekscie codziennego uzycia.
Przyktad: przy kubku pokaz nalewanie napoju, przy kosmetyku aplikacje,

przy organizerze uzywanie, przy lampie efekt po wiaczeniu, a przy bizuterii
noszenie i detale na ciele.

5. TLO, STYLIZACJA I OTOCZENIE

Otoczenie powinno wspiera¢ produkt, a nie odwracac od niego uwage. Najlepiej sprawdzajg sie
proste, czyste i spéjne wizualnie kadry.

Tto: gtadkie, czyste, pasujgce do estetyki marki.
Kolory: neutralne lub zgodne z brandingiem; unikaj chaosu i zbyt wielu mocnych akcentéw.
Rekwizyty: tylko takie, ktére wspierajg historie produktu i nie dominujg w kadrze.

Stylizacja: jesli w nagraniu pojawia sie osoba, zadbaj o schludny wyglad, kolory spdjne
z marka i brak rozpraszajgcych elementéw.

Porzadek: usun z tta niepotrzebne przedmioty, opakowania techniczne, batagan,
przypadkowe etykiety i kable.

Zadaj sobie pytanie: czy po obejrzeniu kadru wzrok od razu trafia na produkt?

Jesli nie, uprosé scene.
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6. SWIATLO [ JAKOSC OBRAZU

Nawet super produkt moze wyglada¢ stabo, jedli jest Zzle odwietlony. Swiatto powinno
podkreslac forme, kolor i detale produktu.

- najlepiej korzystac ze swiatta dziennego lub miekkiego Swiatta statego,

- unikaj bardzo zéttego lub migajacego sSwiatta,

- nie nagrywaj pod Swiatto, jesli produkt staje sie ciemny,

- sprawdz, czy kolor produktu wyglgda naturalnie,

- przetrzyj obiektyw telefonu przed nagraniem,

- nagrywaj w pionie 9:16, jesli materiat ma by¢ wykorzystany do TikToka, rolek

lub reklam pionowych.

W nagraniach sprzedazowych liczy sie czytelnosc¢.

7. JAKIE KOMUNIKATY PRZYGOTOWAC DO PRODUKTU?

Samo nagranie to nie wszystko. Wideo sprzedazowe dziata lepiej, gdy wiadomo, co doktadnie
chcesz powiedzie¢ o produkcie.

Gtéwna korzys¢: co klient zyska?

Problem: jaki problem rozwigzuje produkt?
Wyréznik: co odréznia go od innych?

Obiekcja: czego klient moze sie obawiac?

Dowdd: opinia, efekt, demo, liczba, materiat z uzycia.

CTA: co chcesz, zeby widz zrobit dalej?

Przyktadowy schemat: ,Jesli masz problem z..., ten produkt pomoze Ci...

Zobacz, jak dziata. Sprawdz go tutaj.”
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8. LISTA UJEC, KTORE WARTO PRZYGOTOWAC

Ponizej znajdziesz przyktadowe typy ujeé, ktére mozesz nagrac dla wiekszosci produktéw
sprzedazowych.

Typ ujecia Po co je mie¢

Produkt z przodu pokazanie ogdélnego wygladu

Detale z bliska pokazanie jakosci, tekstury, wykonczenia
Otwieranie / rozpakowanie budowanie ciekawosci i efektu ,,unboxing”
Produkt w uzyciu pokazanie funkcji i praktycznego zastosowania
Przed / po pokazanie efektu dziatania

Poréwnanie wariantéw utatwienie wyboru klientowi

Zestaw / komplet pokazanie petnej wartosci oferty

Opinia / reakcja zwiekszenie wiarygodnosci

CTA / koncowe ujecie domkniecie filmu i wezwanie do dziatania

Nie musisz uzywac wszystkich typow uje¢ w jednym filmie. Warto jednak miec je nagrane,
aby pézniej swobodnie budowac rézne wersje materiatéw.
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9. CHECKLISTA PRZED DNIEM NAGRAN

0 Mam przygotowany produkt gtéwny i zapasowy.

O Produkt jest czysty i kompletny.

O Mam wszystkie warianty / kolory / rozmiary, ktére chce pokazac.
[0 Mam przygotowane opakowanie i dodatki.

0 Mam ustalone tto i rekwizyty.

O Mam liste uje¢ do nagrania.

0 Mam ustalone najwazniejsze komunikaty i korzysci.

0 Wiem, czy pokazuje produkt solo, w uzyciu czy w poréwnaniu.

0 Mam dobre Swiatto i telefon / aparat.

O Mam plan, gdzie p6zniej wykorzystam materiat: TikTok, reklamy, sklep, rolki.

10. NAJCZESTSZE BLEDY

- nagrywanie zabrudzonego lub porysowanego produktu,
- brak pokazania produktu w uzyciu,

- zbyt duza liczba rekwizytéw i chaos w kadrze,

- stabe sSwiatfo i nieostry obraz,

- brak zapasu produktu lub brak wszystkich

- wariantéw, zbyt dtugie ujecia bez dynamiki,

- brak jasnej korzysci i CTA,

Wiekszosci tych btedéw mozna uniknac wtasnie dzieki prostemu
przygotowaniu przed nagraniami.
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PODSUMOWANIE

Dobrze przygotowany produkt to podstawa skutecznego nagrania sprzedazowego.

Im lepiej zadbasz o czystosé, detale, opakowanie, sceny uzycia, tto i komunikaty, tym wieksza
szansa, ze materiat bedzie nie tylko tadny, ale przede wszystkim sprzedazowy.




